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EMENTA
Discussão de questões teórica, empírica e metodológica associadas à feitura da pesquisa para a tese de
doutoramento a partir da apresentação dos projetos de pesquisa e da discussão dentro da linha de pesquisa.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO
1. As matrizes epistemológicas da Ciência em Administração
1.1 Do empirismo ao positivismo lógico – matrizes epistemológicas da ciência moderna
1.2 As proposições indutivistas
1.3 As proposições dedutivistas
1.4 As proposições da noção de paradigma
1.5 As proposições dos programas de pesquisa
1.6 Teoria da complexidade, multidisciplinaridade, interdisciplinaridade, 
Transdisciplinaridade.
2. A construção de projetos e as estratégias de investigação
2.1 O entendimento sobre o que é teoria
2.2 O entendimento de objeto de pesquisa
2.3 O estabelecimento de propósito
2.4 As estratégias de investigação em  de caso e pesquisa-ação.
3. A criticidade nas pesquisas em Administração
3.1 A questão política e social
3.2 A questão da ética

OBJETIVOS
Proporcionar aos alunos condições de aplicar e desenvolver um planejamento de pesquisa nas organizações em
trabalhos científicos, utilizando-se de metodologia adequada;
Compreender as matrizes epistemológicas da Ciência em Administração;
Entender o papel da criticidade nas pesquisas em Administração.

AVALIAÇÃO
Apresentação de trabalhos escritos e orais;
Exercícios dos objetos de Pesquisa na perspectiva das diversas matrizes epistemológicas da Ciência
Administrativa;
Avaliação escrita.

METODOLOGIA
As aulas serão expositivas-interativas com discussão dos trabalhos científicos, utilizando-se de recursos
materiais disponíveis na instituição. 
Como atividade prática são realizados diversos trabalhos onde os acadêmicos devem realizar estudos sobre os
diversos instrumentos de pesquisa, entre outras atividades.  Os trabalhos serão realizados  em conjunto com
outras disciplinas. Diariamente são apresentados os conteúdos teóricos, exercícios práticos através de modelos
confeccionados. Neste semestre a disciplina será ministrada com a participação do pós doutorando Prof. Dr.
Geraldino Carneiro de Araújo.
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